Restano attive
[ Smila aziende

Allevamenti /| maiali
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Suinicoltura, dal 90
imprese dimezzate

appresenti i 28% della zootec-
Rnia marchigiana, ma risulta in

netto calo rispelio al 1990. An-
che il comparto della suinicoltura sta
atiraversando un momento difficile a
hvello  produttiva:  seconddo  ia
Coldirettt le aziende con allevamenti
i suini so-
no dinnnu-
e del
49%, pas-
sando dal-
29.404
del "90 al-

le circa
[Smila del 2003, Una flessione del
40% anche nel numero dei capi che,
dalle 246.600 unith nel 1990, sono
passali alle 148mila dell anno scorso,

Nel 2003 ta carne suina, prodotta
nei circa 300 allevamenti di grandi
dimensioni -~ 87 nel circuito dei
prosciutti di Parma ¢ San Danicle a
lestimonianza dell’estrema  fram-
mentazione del settore — @ slata di
SSmila tonneliate, per un fattarato
complessivo di 76,2 miliont di euro.
Dei 170mila maiali lavorali ogmi
anno, 22mila provengona da fuosi
regione, mentre il 60% viene da
Macerata e da Ascoli Picena.

Come avviene per la razza bovina
marchigiana, anche gli addett: al com-

pario uino sentono la necessitd dt un
rifancio derivante dalla tracciabilitd ¢
dalle  specificitd  terrtoriali.  In
quest ottica Suinmarche, 'associazio-
ne degli allevatori suinicoli della re-
gione, ha presenlato un progetto, in
collaburazione con Aspea (Azienda
speciale pesca ¢ agricoltura della Ca-
mera (i Commercio di Anconal e
con Fassociazione "Suino delia Mar-
ca”, per valorizzare 1 prodottr tipici
deta filiera suinicola. Particolare at-
tenzione & riservata al salame lardel-
fato di Fabriang per cut ¢ in fase di
stesura un disciplinare di produzio-
he che preveda Putilizzo esclusivo
di animali allevati in loco. «Le Mar-
che — spicga Sergio Zambelli. co-
ordinatore di Suinmarche — posso-
no contare su 150 prodotti tipici, 22
derivanti dalla filiera suinicola. Fra
questi spiccan duc Dop, il prosciut-
to ¢t Carpegna e il salamino italiano
alla cacciatora, e una Igp interregio-
nale, la mortadella di Bologna, men-
tre si attende per 1l 2005 la Dop per
il Salame di Fabrianos,

Puntare sulle tipicith sembrerebbe
quindt P'approccio pid efficace per
uscire dalla fase negativa depli ultimi
anni, acuita nell'ultimo biennio dalla
ripresa dei consumt Ji came bovina ¢
dall’aumento dei costi dei mangini.



