Denominazione protetta
Prosciutto, lonzino, salame
e lonza ne vanno alla ricerca

Presentate le domande al ministero dell’Agricoltura

— ANCONA —
ILANCIARE la salumeria
Rznarchigia_na attraverso il
onseguimento di nuove
Dop (Denominazione di origine
protetia).
Per il salame lardellato, la lonza,
il lonzino e il prosciutto, I'Associa-
zione della salumeria tipica mar-
chigiana ha recentemente deposi-
tato al Ministero delle Politiche
Agricole la richiesta di ben guat-
tro denominazioni di origine pro-
erta.
«Valorizzare le produzioni di ec-
cellenza della nosira salumeria -
ha commenmato Enrico Salvade-
go, Presidente dell’Associazione
— & la chiave di volta per sviluppa-
re 'intera filiera suinicolas.
Auraverso la DOP si garantisce 1l
consumatore sia sulla provenien-
za della materia prima sia sul pro-
cesso di trasformazione,
Nel disciplinare dell’Associazio-
ne, redatto in stretta collaborazio-
ne con la Facolta di Agraria
dell'Universita Politecnica delle
Marche e con ['Assessorato
all’agricoltura  della Regione,
I'area di produzione/trasformazio-
ne coincide con 'area di alleva-
mento, € cioé il territorio regiona-
le.
Un elemento importante che col-
lega i singoli prodotti alla gastro-
nomia delle Marche.

DEI VENTIDUE PRODOTTI
tipici che provengono dalla carne
suina oggi la nostra regione pud
contare solo su due DOP: il Cac-
ciatorino e il prosciutto di Carpe-
gnia-e una IGF la mortadella di Bo-
logna, che hanno comunque un
fievole legame con le tradizioni
della nostra terra.

«Tradizioni che vanno difese e
promosse — ha sottolinéato Salva-
dego — in un’ottica di integrazio-
ne completa fra tutti gli attori del-
la filiera suinicola. Dal campo alla
tavola, dagli allevatori ai macella-
tori ¢ trasformatori, sono tant i
rappresentati dell’agricoltura che
hanno aderito a questo progetto
delle Dop. E non mancano anche
alcune associazioni di categoria

come Coldiretn e
Confagricolturas.
«IL RICONOSCIMENTO della

Denominazione di origine protet-
ta sui nostri prodotti & un elemen-
to essenziale — ha spiegato Ser-
gio Zambelli, direttore di Suin-
marche — e rappresenta 'unica
strada da percorrere per 'afferma-
zione nel mercati esteri, Usa e
Nord Europa, dove la denomina-
zione di origine & un elemento di-
scriminante per 'acquisto delle
produzioni italianes.



